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Sponsringspolicy

Med sponsring avses affarsmassigt samarbete till dmsesidig nytta fér parterna,
varigenom en sponsor tillhandahaller den sponsrade parten
(sponsormottagaren) kontanta medel, personella resurser, tjanster eller lokaler i
utbyte mot exponering av féretagsnamn eller varumarke.

For att ge namnder och styrelser vagledning vad galler sponsring av
kommunala verksamheter, och kommunal sponsring av arrangemang, har
denna policy upprattats.

Policyn skall ocksa gélla for de heldgda bolagen.

1. Inledning

Sponsringssamarbeten far inte sta i konflikt med kommunens dvergripande
styrdokument.

Hansyn ska alltid tas till objektivitetsprincipen och likabehandlingsprincipen i
samband med sponsring. Verksamheter inom som huvudsakligen agnar sig at
myndighetsutdvning bor inte inga avtal om sponsring. | den direkt
myndighetsutdvande rollen ska sponsring inte férekomma.

Det ska rada rimlig proportion mellan sponsringsbeloppet och motprestationen.
Sponsring far inte medféra risk for misstanke om muta eller otillbérliga
personliga syften.

Sponsringssamarbetet ska praglas av 6ppenhet och kunna granskas av
allmanheten utan risk fér bristande tilltro.

2. Allméant om sponsring inom Svaldvs kommun

2.1 Definition av sponsring

Sponsring ar ett frivilligt affarsmassigt avtal till msesidig nytta mellan tva eller
flera parter, dar ena parten (sponsorn) forbinder sig att Iamna ersattning i form
av kontanta medel, varor och/eller tjanster och dar den andra parten
(sponsormottagaren) som motprestation tillhandahaller exponering av
foretagsnamn, varumarke eller tjanster, till nytta for sponsorn i dennes
verksamhet.

Har inga krav pa motprestation avtalats ar det inte frdga om sponsring utan om
en ensidig rattshandling (bidrag, gava eller donation). Sadana transaktioner
omfattas inte av denna policy. Sponsring far inte ha som huvudsakligt syfte att
ekonomiskt stddja visst foretag eller organisation.

Kommunen kan ocksa delta i olika former av samverkansprojekt tillsammans
med féretag, organisationer eller andra parter. Med samverkansprojekt avses i
detta sammanhang att flera parter som har ett gemensamt intresse av en fraga,
tilsammans genomfor ett projekt, t.ex. en konferens, seminarium, etc. Under
forutsattning att alla parter bidrar till projektet och att det inte ar fraga om att
nagon part far en motprestation i form av pengar, varor eller tjanster ifran nagon
av de andra parterna, ar det inte att betrakta som sponsring. Det som ar
avgoOrande for bedémning om sponsring foreligger &r om nagon av parterna
som bidrar till projektet kan sdgas fa en motprestation av de évriga parterna.

Det finns vidare en viktig skillnad mellan sponsring och kommersiell
marknadsforing, d v s reklam. For att anses som sponsring ska exponeringen
av sponsorn endast innehalla uppgift om vem som star bakom sponsringen, t
ex sponsorns namn, varumarke eller tjanster.
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Svaldvs kommun kan i ett sponsringsavtal agera saval sponsor som
sponsormottagare.

2.2 Omfattning

Denna policy och riktlinje ska tillampas av samtliga verksamheter inom Svalévs
kommun, inklusive heldgda aktiebolag.

2.3 Ansvar och évergripande bestammelser

Beslut att sponsra viss verksamhet eller godkdnna mottagande av sponsring av
kommunal verksamhet ska fattas av berérd namnd eller styrelse. Beslut om
sponsringssamarbete kan delegeras till kommunchef/sektorchef/VD.

| samband med sadan delegation uppmanas respektive styrelse/namnd att
faststalla inom vilka ramar delegaten har ratt att inga sponsringssamarbete.

Syftet med sponsringssamarbetet och dess forvantade effekter pa Svaldvs
kommun ska sarskilt utvarderas.

Vid alla former av sponsringsataganden ska hansyn tas till objektivitetsprincipen
och likabehandlingsprincipen.

Verksamheter som huvudsakligen agnar sig at myndighetsutévning bor inte
inga avtal om sponsring. Detsamma galler kommuninterna verksamheter som
endast levererar varor och tjanster inom Svalévs kommun.

Det ska rada rimlig proportion mellan sponsringsbeloppet och motprestationen,
vilket innebar att sponsorns och sponsormottagarens prestationer skall vara
ekonomiskt jamfoérliga.

Sponsring far inte medféra risk for misstanke om muta eller otillbérliga
personliga syften.

Sarskild forsiktighet bor darfor iakttagas nar andra prestationer an ren
exponering av sponsorns varumarke ingar som motprestation i sponsoravtalet.

Sponsringssamarbetet ska praglas av 6ppenhet och kunna granskas av
allmanheten utan risk for bristande tilltro.

Beslut att sponsra viss verksamhet eller godkédnna mottagande av sponsring av
kommunal verksamhet ska fattas av berérd namnd eller styrelse eller pa
delegation till férvaltningsdirektor/VD i det fall resp namnd eller styrelse beslutar
om en sadan méjlighet i delegationsordningen.

Sponsringsavtal bor inte traffas for langre tid an tva ar. Utvardering av
samarbetet ska ske arligen. Eventuell férlangning ska godkannas av berord
namnd eller styrelse.

Respektive namnd/styrelse skall arligen uppratta en forteckning éver samtliga
sponsringsataganden, samt redovisa samtliga dtaganden till
Ekonomiavdelningen'. Sadan forteckning upprattas och I1amnas endast i de falll
sponsringsatagande varit/ar aktuellt.

2.4 Sponsoravtalet

Sponsoravtal ska alltid upprattas mellan parterna for att faststalla syfte,
omfattning och parternas ataganden gentemot varandra. Avtalet boér atminstone
innehalla féljande

uppgifter:
- Namn, adresser och organisationsnummer

- Kontaktpersoner

1 Redovisningsskyldigheten intrader nar beslutet varit politiskt behandlat och inte nar sponsringsbeslut
fattas pa delegation av namnden. Kommunens samfallda sponsringsatagande ska redovisas i
kommunens arsredovisning (exklusive delegerade sponsringsbesilut).
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- Syftet med sponsringen

- Aktiviteten

- Sponsorns atagande

- Mottagarens atagande

- Avtalstid

- Redovisningskrav

- Formen fér uppsagning av avtalet och om férutsattningarna férandras
- Formen fér 16sning av eventuell tvist om avtalets tillampning

2.5 Samarbetsparten

Innan sponsringsavtal ingas ska berérd namnd/styrelse sakerstalla att
motparten ar en lamplig samarbetspartner som i allt vasentligt delar Svalévs
kommuns vision. Sponsringssamarbeten far inte sta i konflikt med kommunens
overgripande styrdokument.

Sponsoravtal ska inte ingas med foéretag eller organisationer dar samarbetet av
etiska eller andra skal kan ifragasattas. Som ett led i detta ska féljande
sakerstallas:

a. Att féretaget eller organisationen drivs seridst och inte har skulder till det
offentliga,

b. Att foretaget eller organisationen féljer god marknadsféringssed,

c. Att sponsringsatagandet inte omfattar reklam, formanserbjudanden eller
annan aktiv marknadsforing.

3. Svaldvs kommun som sponsor

Svalévs kommun kan besluta om sponsring av publikdragande arrangemang
inom idrotts- och kulturlivet. Sponsringen ska ske pa affarsmassiga och
objektiva grunder.

Sponsring far inte ske med personella resurser.

Sponsringen ska ha till syfte att exponera och sprida kunskap om Svaldvs
kommun, dess verksamheter och ge ett mervarde fér Svaldvs kommun i form
av starkt varumarke.

Sponsring far endast ske av publika evenemang. Sponsring genom
tillhandahallande av lokaler och markomraden far endast ske om allmanheten
ager tilltrade till lokalerna under evenemanget.

Om ett evenemang eller arrangemang stélls in ska sakerstallas att eventuell
sponsring aterbetalas.

4. Svaldvs kommun som sponsormottagare

Den offentliga verksamheten skall huvudsakligen finansieras med skatter och
offentligrattsliga avgifter. Finansiering av verksamheter med hjalp av
sponsormedel far darfér endast utgdra ett mindre komplement till ndmnda
finansiering. Sponsringen ska vara av tillfallig natur och far inte tillampas sa att
karnverksamheten blir beroende av den. Sponsringen ska medféra
kvalitetshojning av den ordinarie verksamheten eller mojliggbra projekt som
annars inte kunnat genomféras och som ar till gagn for Svalévs kommuns
invanare.

Sponsringen far inte komma att inkrakta pa det politiska handlingsutrymmet
eller vara utformat pa ett satt som paverkar verksamhetens mal.

Sponsring ska avse verksamhet inom kommunens kompetensomrade och bidra
till att kommunen uppfyller sina faststallda mal.
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Krav pa inflytande eller medbestammande fran externa intressenter éver
verksamhetens innehall eller beslutsprocess far inte forekomma.

Mottagande av sponsormedel skall redovisas i enlighet med géallande
redovisningsregler.

Kontanta medel redovisas som intdkter. Resp namnd och styrelse, d v s inte
resp verksamhet eller enhet, férfogar dver intakten.

Redovisning av varor och tjanster mottagna av sponsor maste bedémas mot
bakgrund av omstandigheterna i det enskilda fallet.

Namnet pa sponsorn far inte dominera pa ett sadant satt att sponsorn kan
uppfattas ta 6ver Svalévs kommuns ansvar for verksamheten.



